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ВОЗМОЖНЫЕ ПУТИ
ПОВЫШЕНИЯ 
КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТИ 
ГАЗЕТЫ



АУДИТОРИЯ

1.Уменьшение читательской аудитории
2.Интернет
3.Устаревший информационный продукт
4.Немодный формат получения информации 

РЕКЛАМОДАТЕЛИ

1.Снижение интереса к печатным изданиям как рекламному 
каналу

2.Отсутствие в газете новых проектов, технологий и 
возможностей для продвижения товаров \ услуг



СОДЕРЖАНИЕ УПАКОВКА

1. Максимально полное удовлетворение потребностей клиента
2. Формирование новых потребительских свойств у имеющегося 

товара

МАРКЕТИНГ

СОВРЕМЕННЫЙ МЕНЕДЖМЕНТ



УВЕЛИЧЕНИЕ ДОХОДОВ

Расширение существующего рынка
1. Расширение в имеющемся сегменте
2. Расширение за счет новых сегментов

Выход на новые рынки (вывод нового 
товара)

Пенсионеры

Молодежь

Активное 
трудоспособное 
население



КОМПАНИЯ

1. Максимально полное удовлетворение 
потребностей клиента

2. Формирование новых потребительских 
свойств у имеющегося товара

Копирование 
конкурентов 

КЛИЕНТЫ КОНКУРЕНТЫ



КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТЬ ГАЗЕТЫ 

НОВЫЕ ИНФОРМАЦИОННЫЕ 
ПРОДУКТЫ

1. Лента «местных» новостей
2. Обсуждения \ профессиональное 
модерирование форумов, чатов и т.п.
3. Качественная аналитика

МАРКЕТИНГ
1. Анализ аудиторий \

рекламодателей
2. Промоушн \ продвижение 

информационных продуктов
3. «Обучение» потенциальных 

аудиторий чтению газет

ДОСТАВКА



Формировать взгляды, побуждать к 
действиям

Контролировать действия
хозяйственных и политических структур

Организовывать людей для 
достижения общих целей

Отражать разнообразие мнений, 
настроений

Давать практическую информацию, 
справки, советы и т.д.

Анализировать события, искать пути 
решения проблем

Оказывать людям помощь в 
конкретных ситуациях

Критиковать действия властей, 
полемизировать с др. изданиями

Содействовать взаимопониманию, 
разрешать споры

Давать возможность весело и приятно 
провести время
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СОДЕРЖАНИЕ \\ образ жизни, стиль жизни



УПАКОВКА



НЕКОТОРЫЕ ПРИЕМЫ

1. База данных рекламодателей
2. База данных подписчиков

3. Программы лояльности рекламодателей \ читателей
4. Проекты и программы по дополнительному 

вовлечению клиентов 

5. Постоянное изучение аудиторий
6. Выясняйте, что думают клиенты по поводу тех или 

иных продуктов и услуг, и вносите соответствующие 
изменения

7. Обеспечение для своих клиентов несколько каналов 
общения с редакцией



СПАСИБО 
ЗА ВНИМАНИЕ
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