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ОСНОВНЫЕ НАПРАВЛЕНИЯ 
РЕАЛИЗАЦИИ 
ИНФОРМАЦИОННОЙ ПОЛИТИКИ 
НАДЗОРНЫХ ОРГАНОВ   



ОСНОВНЫЕ ЗАДАЧИ И ОБЪЕКТЫ ИНФОРМАЦИОННОЙ ПОЛИТИКИ 

1. Информирование целевых групп о деятельности надзорного органа 
2. Формирование имиджа и репутации надзорного органа 

 
3. Подготовка информационно-аналитических материалов  
4. Оперативное информирование руководства 

1. СМИ 
2. Федеральные органы власти 
3. Муниципальные органы 

власти 
4. Общественные организации 

ЗАДАЧИ 

ОБЪЕКТЫ ВЗАИМОДЕЙСТВИЯ 

Подготовка  пресс-релизов, 
публикаций, фильмов, сюжетов 
Проведение брифингов и пресс-
конференций и других мероприятий 



МОДЕЛЬ ИНФОРМАЦИОННОЙ ПОЛИТИКИ 

СТРАТЕГИЧЕСКИЕ ЦЕЛИ  
[«идеологический блок»] 

ДЛЯ КАЖДОЙ ЦЕЛЕВОЙ ГРУППЫ 
 

• Целеполагание \\ Планирование 
• Определение содержания сообщений 
• Определение форматов и каналов  
распространения сообщений 
• Производство и распространение сообщений 

Целевая группа 1 

Целевая группа 2 
Целевая группа  N 

КОНТРОЛЬ РЕАЛИЗАЦИИ И 
ОЦЕНКА ЭФФЕКТИВНОСТИ 

Осуществление 
воздействия на 
целевые группы 

Мониторинг 
состояния 

целевых групп 

Информационное 
пространство, 

«управляемое» 
субъектом ИП  



ПРОБЛЕМНЫЕ ЗОНЫ РЕАЛИЗАЦИИ ИНФОРМАЦИОННОЙ ПОЛИТИКИ 

2. Отсутствие возможностей 
(методов и технологий) для сбора 
и анализ информации  о состоянии 
целевых групп 

1. Отсутствие четкого 
представления об имидже 
структуры (приоритетов и 
стратегии) 

3. Низкая компетенция 
журналистов (и  представителей 
др. целевых групп) о специфике 
деятельности надзорного органа 

4. Отсутствие возможностей для 
прогнозирования и опережающего 
воздействия в  конфликтных \  
кризисных ситуациях 



ВОЗМОЖНЫЕ РЕШЕНИЯ 

1.Разработка Концепции (Положения), которая будет 
определять содержание имиджа и репутационных 
характеристик органа власти. 
 

2.Разработка стандартизированных инструментов для 
мониторинга изменения целевых групп. (Привлечение 
вузов.) 
 

3.Проведение обучающих семинаров для журналистов (и 
студентов профильных специальностей). 
 

4.Разработка антикризисных (ситуационных) пакетов, 
алгоритмизирующих действия информационных (и не 
только) служб и специалистов. 
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